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NATUR UND KULTUR ALS BILDSPENDER
FUR DIE KONZEPTUALISIERUNG DER WIRTSCHAFT

Mit diesem Beitrag soll gezeigt werden, wie die komplexe Doméane
Wirtschaft durch den Gebrauch von Metaphern aus den Bereichen Natur
und Kultur kognitiv bewdltigt wird. Im Fokus der Analyse steht die kom-
plexitatsreduzierende, veranschaulichende und handlungsanleitende Rol-
le der Metapher. Es interessieren die mit den jeweiligen metaphorischen
Szenarien mitgelieferten Deutungen der Wirklichkeit und nahegelegten
Handlungen. Ziel ist es, herauszufinden, ob wirtschaftliche Ablaufe als
naturgegeben oder als vom Menschen geschaffen und somit beinflussbar
betrachtet werden. Gleichermaf3en interessieren die sprachlich erzeugten
Menschenbilder. Den theoretischen und methodischen Rahmen liefert die
Konzeptuelle Metapherntheorie, die davon ausgeht, dass sich mentale
Strukturen tiber die Analyse des Sprachgebrauchs systematisch erfassen
lassen.

Schliisselworter: Natur, Kultur, Wirtschaft, Metaphern, Menschenbilder.

1 Gegenstand und Methode

Im Fokus der vorliegenden Arbeit stehen die jeweils durch
den Gebrauch von Metaphern aus den Bereichen Natur und Kultur
erzeugten Vorstellungen iiber die Funktionsweise der Wirtschaft.
Den Gegenstand des Interesses bildet nicht nur die Deutung hoch-
komplexer und schwerverstiandlicher 6konomischer Ablaufe, son-
dern auch die sprachlich entworfenen Menschenbilder und die mit
dem jeweiligen metaphorischen Szenario nahegelegte Handlung.
Es wird davon ausgegangen, dass sich das Wissen liber abstrakte

1 jasminal2mahmutovic@hotmail.com
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und hochkomplexe wirtschaftliche Phanomene iiber die Analyse
des Sprachgebrauchs rekonstruieren lasst.

Wirtschaft bestimmt den menschlichen Alltag wie kaum eine
andere Domiéne und ist fiir jeden Einzelnen unumgehbar. Uberall
ist der Mensch als ,Wirtschaftsbiirger” (Hebel 1987: 61), sei es als
Verbraucher, Arbeitnehmer, Steuerzahler oder Bankkunde in das
Wirtschaftsgeschehen eingebunden. Wirtschaft ist jedoch ein Be-
reich, bei dem die Gegenstdnde, liber die kommuniziert wird, nicht
in materieller Weise zuhanden sind. Insofern ist die Rolle der Spra-
che in dieser Domane von zentraler Bedeutung. Der Grofsteil unse-
res Wissens liber die Wirtschaft wird mit Sprache erst konstituiert.
Vor allem im Dienstleistungsbereich, der den Lowenanteil der heu-
tigen Gesamtwirtschaft ausmacht, wird nicht mit konkreten, hap-
tischen Produkten gehandelt, sondern mit abstrakten, sprachlich
geschaffenen Giitern. Insofern lasst sich mit Coulmas (1992: 123)
festhalten, dass Sprache und Geld die einzigen Mittel sind, mit de-
nen in der Wirtschaft gehandelt wird. Umgekehrt bedeutet das fiir
eine linguistische Analyse: Wenn Wirtschaft ein sprachlich erzeug-
tes Konstrukt ist, dann muss sich dieses Phdnomen anhand der
Analyse des Sprachgebrauchs rekonstruieren lassen.

2 Das Textkorpus

Das Textkorpus fiir die vorliegende Untersuchung besteht aus
156 Texten, die aus drei liberregionalen bundesdeutschen Leitme-
dien stammen und ein relativ breites politisches Spektrum abde-
cken: dem Nachrichtenmagazin Der Spiegel sowie den Wochenzei-
tungen Die Zeit und Frankfurter Allgemeine Sonntagszeitung. Der
Erscheinungszeitraum der analysierten Texte liegt zwischen dem
16. September 2008 und dem 20. September 2009. Es handelt
sich um einen Zeitraum, in dem Deutschland von der Wirtschafts-
krise 2008/09 erfasst war. Der gewahlte Untersuchungszeitraum
erscheint insofern besonders gut fiir die Analyse der Wirtschafts-
metaphorik geeignet, als das Thema Wirtschaft in dem abgedeck-
ten Zeitraum im Mittelpunkt der 6ffentlich-politischen Diskussion
stand und von den Medien breit thematisiert wurde.
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3 Theorie und Methode

Theoretisch und methodisch bewegt sich diese Arbeit im Rah-
men der Konzeptuellen Metapherntheorie?. Diese Theorie sieht in
der Metapher kein rein sprachliches, sondern ein primar kognitives
Phanomen, das in allen Lebensbereichen unser Denken, Reden und
Handeln strukturiert (Lakoff et al. 2011: 12).

Das Wesen der Metapher besteht darin, dafd wir durch sie eine
Sache oder einen Vorgang in Begriffen einer anderen Sache bzw.
eines anderen Vorgangs verstehen und erfahren kénnen. (ebd.)

Metaphern finden sich primar dort, wo es um Grenzgebie-
te menschlicher Erfahrung geht. Das gilt besonders fiir abstrak-
te Sachverhalte und hochstkomplexe wissenschaftliche Vorgan-
ge, fiir die kein sinnlich fassbares Referenzobjekt vorhanden ist
(Schwarz-Friesel 2015: 144). Bei dem hier untersuchten abstrakten
Bereich Wirtschaft ist die Metapher nicht als stilistischer Schmuck,
sondern als eine ,kognitive Notwendigkeit” (Jakel 2003), (Ortony
1975) zu verstehen. Die komplexe Wirtschaftswelt, die nicht ,,mit
blofRen Augen und Ohren“ (Luhmann 1999: 9) erfasst werden kann,
wird mithilfe von Metaphern in konkrete, bildhafte Vorstellungen
tibersetzt und somit verstandlich gemacht. Die These von der kom-
plexitdtsreduzierenden und veranschaulichenden Rolle der Meta-
pher bildet den Ausgangspunkt fiir die nachfolgende Untersuchung.

Die Konzeptuelle Metapherntheorie geht davon aus, dass ko-
gnitive Metaphern {iber die Analyse ihrer sprachlichen Realisie-
rungen systematisch erfasst und rekonstruiert werden kdnnen
(Lakoff 1993: 244). Der lexikalische Ansatz wird auch in dieser Ar-
beit angewandt. Bei dem Analyseverfahren wird von den konkre-
ten sprachlichen Ausdriicken ausgegangen und schrittweise hin zu
den abstrakten konzeptuellen Metaphern geschlossen. Die im Text-
material eruierten Natur- und Kulturmetaphern werden nach se-
mantischen Ahnlichkeiten klassifiziert und in Metaphernbereiche?
zusammengefasst. Abschlieffend werden die Metaphernbereiche
anhand dominanter Belege interpretiert.

2 Die ,Conceptual Theory of Metaphor” wurde von Lakoff und Johnson begriindet.
3 Ein Metaphernbereich ist eine , systematische Kopplung eines Herkunfts- an
einen Zielbereich” (Boke 1996: 444).
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3.1 Die Bildspender Natur und Kultur

Wo von abstrakten Phianomenen die Rede ist, sind Metaphern
nicht weit. Der menschliche Kérper und sein unmittelbares Umfeld
gelten in den kognitiven Metapherntheorien als die zwei wichtigsten
Bereiche, die zur Erzeugung von Metaphern herangezogen werden.
Das Interesse dieser Arbeit richtet sich auf das menschliche Umfeld
als einem zentralen Bildspender bei der metaphorischen Darstel-
lung der Wirtschaft. Das menschliche Umfeld wird zum Zweck der
Beschreibung der relevanten Metaphern in das Gegensatzpaar Na-
tur und Kultur eingeteilt. ,Will man die Welt beschreiben®, schreibt
Wolfgang Marschall (1993), ,so reichen dafiir die Begriffe Natur und
Kultur” (Hansen 2003: 19). Im Folgenden wird es zunédchst darum
gehen, das hier zugrundeliegende Begriffspaar Natur und Kultur zu
prazisieren. Im Anschluss daran werden die diskursrelevanten Meta-
phern nach dem Oppositionspaar Natur und Kultur Kklassifiziert und
anhand pragnanter Beispiele besprochen.

Ob Natur oder Kultur am Werke ist, zieht praktische Konsequen-
zen fiir die Auffassung der Funktionsweise der Wirtschaft nach sich
und legt unterschiedliche Handlungsweisen nahe. Der Bereich der
Natur ist nicht vom Menschen gemacht und bleibt seinem Einfluss
entzogen, derjenige der Kultur hingegen steht der Gestaltung offen
(Hansen 2003: 21).

3.2 Das Begriffspaar Natur und Kultur

Zunachst gilt es, die Begriffe der Natur und der Kultur als Aus-
gangsbereiche der Wirtschaftsmetaphorik inhaltlich zu bestimmen
und voneinander abzugrenzen. Unter den Begriff der Natur sollen
alle organischen und anorganischen Erscheinungen subsumiert
werden, die ohne Zutun des Menschen existieren oder sich entwi-
ckelt haben (Duden Universalworterbuch 2011: 1243). Somit um-
fasst Natur die Gesamtheit des materiell Vorgefundenen und Pha-
nomene, die sich auch ohne die Existenz des Menschen auf der Erde
befinden wiirden (Hansen 2003: 19).

Demgegeniiber bezeichnet Kultur das menschlich Geschaffe-
ne und somit Phanomene, die, egal ob materiell oder geistig, auf
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menschliche Urheberschaft zuriickfithrbar sind. ,Kultur meint die
Veranderung der Natur durch menschliche Tatigkeit, was dazu
fiihrt, dass die natiirliche Ordnung durch eine vom Menschen ge-
schaffene ersetzt wird.“ (Hansen 2003: 15). Aus dieser Definition
wird deutlich, dass fiir Kultur menschliche Arbeit vonnéten ist
(Hansen 2003: 14). An diesen wertneutralen, wissenschaftlichen
Kulturbegriff (Hansen 2003: 16) kniipfen die nachfolgenden Uber-
legungen an, wahrend die ,kognitive Kultur (Hansen 2003: 237)
ausgeklammert wird. Fiir den Zweck der Beschreibung des Be-
reichs Wirtschaft, in die der Mensch als Subjekt oder Objekt ein-
gebunden ist, wird das zugrundeliegende Kulturverstandnis er-
weitert um zwei wesentliche Merkmale von Kultur: Kultiviertheit
und Zivilisiertheit. Kultiviertheit bedeutet den Hohepunkt der , Ver-
anderung der dufieren und inneren Natur durch Arbeit” (Hansen
2003: 15). Zivilisiertheit meint ,die Zahmung der Leidenschaften,
oder moderner formuliert, die Disziplinierung der Triebe und Ego-
ismen“ (Hansen 2003: 15). Somit besteht der wesentliche Unter-
schied zwischen dem Naturzustand und dem Raum der Kultur da-
rin, dass Kultur neben Arbeit und Gestaltung auch ein Bewusstsein
des eigenen Tuns und Vernunft umfasst, jene Eigenschaften, welche
das Tier nicht besitzt (Hansen 2003: 14). Beim Menschen treffen
die Bereiche Natur und Kultur zusammen (Hansen 2003: 19):

Einerseits ist der Mensch Naturwesen, welches derselben
Kreatiirlichkeit unterworfen ist, wie das Tier; andererseits ist
er Stifter und Trager der Kultur. (Hansen 2003: 19)

Aus dieser Definition ist zu schlief3en, dass der Mensch sich so-
wohl triebhaft verhalten als auch bewusst handeln kann, je nach-
dem ob er seinem Naturteil oder seinem Kulturteil folgt. Um diesen
Aspekt zu vertiefen, wird auf den von Max Weber eingefiihrten Un-
terschied zwischen Verhalten und Handeln zuriickgegriffen. Ohne
zu tief in die komplexe Thematik einzusteigen, soll unter Verhalten
eine spontane Reaktion verstanden werden, die ohne grofie Wil-
lensanstrengung und meist ohne Bewusstsein erfolgt (Hansen 2003:
123). Handeln dagegen ist ein menschliches Verhalten (einerlei ob
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aufderes oder innerliches Tun, Unterlassen oder Dulden), das mit ei-
nem subjektiven Sinn verbunden ist (Kruse et al. 2012: 91).

Der wesentliche Unterschied zwischen Verhalten und Handeln
besteht darin, dass ein Verhalten weder den Verstand noch den Wil-
len noch das Bewusstsein belastet (Hansen 2003: 123). Demgegen-
Uber setzt eine vollwertige Handlung Problembewusstsein voraus,
eine Wahl zwischen Zielen und verschiedenen Wegen; sie erfordert
eine Phase der Uberlegung, die viel Zeit beanspruchen kann, und gip-
feltin einem Beschluss (Hansen 2003: 124). Nicht jedes menschliche
Handeln ist als soziales Handeln zu begreifen. Unter dem Begriff des
,sozialen Handelns“ versteht Max Weber ein Handeln, dass sich am
Verhalten anderer orientiert und sich auch auf Werte, Normen und
geltendes Recht bezieht (Kruse et al. 2012: 92). Das Massenhandeln
oder die blofse Nachahmung fremden Handelns fallen nach Weber
nicht unter den Begriff des sozialen Handelns (Kruse et al. 2012: 91).
Diese beiden Handlungsarten erfolgen lediglich reaktiv, ohne sinn-
hafte Orientierung des eigenen an dem fremden Handeln (ebd.).

Konkret geht es in den folgenden Ausfiihrungen nicht nur da-
rum, wirtschaftliche Phdnomene zu beschreiben, sondern auch
sprachlich gemachte Menschenbilder an der Schnittstelle von Na-
tur und Kultur zu rekonstruieren. Es soll aufgezeigt werden, welche
Verhaltensweisen den Akteuren zugeschrieben werden. Werden
einzelnen Menschen und Menschengruppen irrationale und ins-
tinktgesteuerte, d.h. animalistische Verhaltensweisen zugeschrie-
ben? Oder werden sie als rational und sozial handelnde Menschen
dargestellt? Diesen Fragen soll in den folgenden Ausfithrungen an-
hand der Metaphernanalyse nachgegangen werden.

4 Die empirische Untersuchung
Die Wildnis-Metapher

Die Wildnis-Metapher schliefdt an die konventionelle Organis-
mus-Metaphern an, mit der wirtschaftliche Prozess als naturwiich-
sige und eigendynamische Entwicklungen ausgegeben und damit
ebenfalls als dem menschlichen Einfluss entzogen dargestellt wer-
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den (Hebel 1987: 71). Der Aspekt der Naturwiichsigkeit findet in
dem analysierten Textmaterial eine kreative Erweiterung in Form
der Wildnis-Metapher.

Wildnis dient als Ausgangsbereich fiir die metaphorische Kon-
zeptualisierung einer Vielzahl von wirtschaftlichen Phanomenen,
die dem Laien als fremd, tibertrieben und riskant erscheinen. Wild-
nis-Metaphern verteilen sich im Diskurs auf verschiedene Ziel-
bereiche wie etwa Finanzprodukte, Finanzwirtschaft, Markt und
Kapitalismus. Auch die dazugehorigen Akteure werden von der
Wildnis-Metapher erfasst, um ihre Handlungen als ungehemmt
und gefahrlich darzustellen.

Und die liefden sich immer wildere Produkte einfallen, mit
immer undurchsichtigeren Namen und immer riskanteren
Strukturen. (Der Spiegel 8/2009)

Urwald und Dschungel werden als spezifische Auspragungen
der Wildnis-Metapher auffallend oft fiir die Konzeptualisierung der
Finanzwirtschaft und des Marktes herangezogen, um diese als ein
wirres Durcheinander darzustellen. Der Finanzmarkt wird als ge-
schlossener, urwiichsiger und undurchdringlicher Teilbereich der
Wirtschaft dargestellt:

Er formuliert so, dass seine Zuhorer sich nicht verirren im
Dschungel der Finanzmarkte. (Der Spiegel 20/2009)

Die Dschungel-Metapher bringt einerseits zum Ausdruck, dass
die Finanzwelt dem Laien als undurchschaubar erscheint. Anderer-
seits werden die Bedeutungsaspekte des Unkultivierten und Abge-
grenzten auf den Zielbereich tbertragen. Der Finanzbereich wird
als eine zweite, eine heimliche Welt (Der Spiegel 41/2008) konzep-
tualisiert, die parallel zur Realwirtschaft existiert.

So richtig unheimlich ist aber der andere Bereich. Das ist der
See mit den Krokodilen. Man sieht nichts, der See liegt glatt.
Aber im Dunkeln darunter passiert eine Menge. (Der Spiegel
41/2008)
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Die gegenwadrtige Wirtschaftslage wird mit ,Metaphern der
Intrasparenz” (Schwarz-Friesel 2014b) konzeptualisiert, wobei
Dunkelheit, triibes Gewasser und Nebel das Bild dominieren. Diese
Metaphern sind Ausdruck der Ohnmacht gegentiber einer sich an-
bahnenden Krise, deren Ausmaf intransparent erscheint.

Das macht die Lage so unheimlich. Es ist wie die Fahrt in einem
Nachen auf einem afrikanischen See. Die Besatzung ahnt,
dass da Krokodile lauern, aber sie weifd nicht, wie viele und
wie grof$ sie sind. (Der Spiegel 41/2008)

Den Textrezipienten wird der Eindruck vermittelt, dass die wirt-
schaftlichen Entwicklungen sehr gefahrlich sind und zu grof3en Sor-
gen und zur Beunruhigung Anlass geben. Gleichermafien beunruhi-
gend wirkt die Netz-Metapher, mit der unsichtbare Phdnomene, wie
etwa Globalisierung und Finanzwirtschaft, visualisiert werden.

Die Netz-Metapher

Abstrakta wie Wirtschaft, Informations- und Kapitalfluss wer-
den als ein Netz oder Geflecht metaphorisiert, das die Welt um-
spannt und gefangen halt. Die Interdependenzen in der globalen
Finanzwirtschaft treten mit dem Ausbruch der Krise wie ein Netz
zutage, das scheinbar aus sich selbst heraus die Welt iiberzogen hat
mit Geld- und Kreditstromen.

Unbemerkt haben die Bankenschndsel ein Netz gespannt, ha-
ben durch Verkaufe in aller Herren Liander Zusammenhange
geschaffen, unkontrolliert, ohne grofie Worte. (Der Spiegel
41/2008)

Nun droht dieses undurchsichtige Netz gegenseitiger Zah-
lungsgarantien zu reif3en. (Der Spiegel 43/2008)

Das Netz erscheint nicht als ein menschliches Artefakt, sondern
als ein Biofakt und evoziert das Gefiihl der Unsicherheit und der
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Verfanglichkeit. Durch die metaphorische Konzeptualisierung der
Finanzwelt als Netz wird ein Zusammenhang geschaffen zwischen
dem deutschen Sparer und dem US-amerikanischen Kreditnehmer,
der zu viel Geld verplempert.

Faktisch hat der Sparer aus Esslingen dem Jim in Nevada sein
Hauschen finanziert. (FAS 20/2009)

Das Risiko, dass der deutsche Sparer sein Geld verlieren kann,
weil der auf Pump lebende Amerikaner seinen Kredit nicht zuriick-
zahlt, rickt somit in die eigene Lebenswelt.

Weil alles vernetzt ist, wird die Katastrophe gleich zur grofien
Katastrophe. (Der Spiegel 41/2008)

Zusammenfassend ist festzustellen, dass die Wildnis-Metapher
zwei Sorten von Okonomie entwirft. Die ,gute Okonomie“ ist die
Realwirtschaft, die ,bose“ hingegen die Finanzokonomie (Verdic-
chio 2006, S. 63).

Die Pflanzen-Metapher

Die Pflanzen-Metapher ist als spezifische Auspragung der Wild-
nis-Metapher im Textmaterial reichlich vorhanden und bezieht sich
auf die Gesamtwirtschaft und einzelne Teilbereiche, die scheinbar
ganz von allein und ohne menschliches Zutun wachsen, blithen und
absterben. Fiir das Wachstum scheint eine innere Vitalkraft verant-
wortlich zu sein, keine bewusst handelnden Akteure.

Die Bank war von klein auf grof; emporgeschossen und dann
in wilden Schiiben von grof$ auf zu grof3. (Die Zeit 25/2009)

Die Wall Street erbliihte, und aus 5000 Lehman-Leuten
wurden 10 000, wurden 15 000. (Der Spiegel 11/2009)

In Grofdbritannien floriere die Wirtschaft, sagte er. Und das
ohne Regeln. (Die Zeit 14/2009)
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Gemeint ist eine Pflanze, die ohne weiteres Zutun gedeiht und
Gewinne abwirft, wenn man sie regelmafdig bewdassert. Bewachen
und pflegen muss man diese Pflanze nicht, denn sie reguliert sich
von selbst. Geld erscheint als lebensnotwendige Fliissigkeit bzw.
Wasser, das die innere Wachstumskraft der Wirtschaft, der Unter-
nehmen und 6konomischer Kennzahlen stimuliert. Entscheidend
ist jedoch das richtige Maf3. Zu wenig Geld trocknet die Entitaten
aus, zu viel Geld fihrt zu Degeneration. Im Textkorpus findet die
Pflanzen-Metapher eine kreative Erweiterung in Form der Wild-
wuchs-Metapher. Die Finanzwelt erscheint als ein unkontrolliert
wachsender Organismus, der infolge iibermafiiger Bewasserung
und mangelnder Pflege Auswiichse, Ausschldge, Blasen und Wild-
wuchs entwickeln konnte.

Weltweit wucherten die Finanzmarkte (...) (Die Zeit 15/2009)

Die Wildwuchsmetapher steht metaphorisch fiir exzessive
okonomische Entwicklungen, die auf mangelnde staatliche Auf-
sicht und laxe gesetzliche Regelungen zuritickfiihrbar sind.

Angesichts der Niedrigzinspolitik und damit der Verringerung
der Risikopramie ist die Finanzindustrie und ihr Instrumen-
tenkoffer schneller gewachsen als der regulatorische Ord-
nungsrahmen und dessen Effektivitat. (Der Spiegel 19/2009)

Das liberméaf3ige Wachstum in der Wirtschaft wird auf zu viel
Fremdfinanzierung zuriickgefiihrt, die den Wirtschaftseinheiten ge-
nauso schadet wie Uberbewisserung einer Pflanze. Starkes Wachs-
tum wird negativ bewertet, da es kein organisches Wachstum aus
eigener finanzieller Kraft, sondern ein durch Schuldenaufnahme ge-
fordertes, ein Wachstum auf Pump, das die Bilanzen aufbldht.

Aus der Wildwuchs-Metapher speisen sich auch unterschied-
liche Ausdriicke, mit denen die Finanzialisierung* der Wirtschaft,

4 Die Debatte iiber die Finanzialisierung benennt verschiedene Verdnderun-
gen wahrend der letzten drei Jahrzehnte, die ihren Anfang vorrangig in den
USA und Grof3britannien nahmen und sich von dort aus verbreitet haben.
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d.h. die Durchdringung des Finanzsektors in die Gesamtwirtschaft
und die privaten Haushalte, bildlich dargestellt wird.

Die Gefahr des Kapitalismus liegt in der Ausdehnung des 6ko-
nomischen Denkens und des Konkurrenzprinzips auf immer
mehr Bereiche unseres Lebens, von den Hochschulen bis hin
zu den sozialen Dienstleistungen. (FAS 51/2008)

Kleinanleger, Kirchen, Landkreise und Pensionsfonds hat-
ten dem Wall-Street-Haus ihr Geld anvertraut. (Der Spiegel
11/2009)

Mit Hilfe der Wildwuchs-Metapher wird der Finanzmarkt als
ein nicht eingehegter Bereich konzeptualisiert, dessen Ableger in
alle anderen Lebensbereiche hinein expandiert sind. Transparent
wird hier eines: Die Finanzwelt ist keine abgekoppelte Parallelwelt,
sondern eine omniprasente Kraft, die alle Ebenen und jede Person
betrifft. Die Wildwuchs-Metapher steht fiir die Durchékonomisie-
rung der Gesellschaft. Fiir das starke Wachstum in der Wirtschaft
werden unter anderem die Notenbanken verantwortlich gemacht,
die Kapital in die Mdrkte pumpten und die Mdrkte mit billigem Geld
geflutet haben.

Die Wildwuchs-Metapher liefert nicht nur eine plausible Er-
klarung fir die Fehlentwicklungen in der Wirtschaft, sondern
legt auch bestimmte Handlungen bzw. Gegenmafinahmen nahe.
Es kommen diverse Regulierungs-Metaphern aus den Bereichen
Landwirtschaft und Forstwirtschaft zum Einsatz, mit denen die Na-
turwiichsigkeit der Wirtschaft kultiviert werden soll.

Die internationale Gemeinschaft soll den Wildwuchs regulie-
ren (Der Spiegel 6/2009)

Dazu gehéren z.B. die Deregulierung und Offnung vormals national segmen-
tierter Finanzmarkte, die verstarkte Vermarktlichung von Finanzbeziehun-
gen, die explosionsartige Verbreitung neuer Finanzinstrumente, sowie die
dramatische Ausweitung des Kredit- und Anlagegeschiftes fiir Privatkun-
den in Form vom Hypotheken, Konsumentenkrediten und der privaten Al-
terssicherung (Stockhammer 2008: 184, zit. nach (Heires et al. 2011: 38).
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Die Wall Street hat jetzt eine Schrumpfkur vor sich, ein bruta-
les Zurechtstutzen der aufier Rand und Band geratenen Bran-
che. (Die Zeit 39/2008)

Finanzminister Peer Steinbriick will die Bank nun zurecht-
stutzen. (Der Spiegel 39/2008)

Die Steueroasen sollen ausgetrocknet und die Hedgefonds
an die Leine gelegt werden. (Die Zeit 47/2008)

Die zitierten Belege enthalten eine unscheinbare Perspektivie-
rung des Finanzministers als Forster. Geldpolitische Mafénahmen,
wie etwa Verstaatlichung von Banken, Verfolgung von Steuerfliich-
tigen und Verscharfung von Gesetzen, gelten in diesem Metaphern-
bereich als Kultivierung.

Ein Schliisselwort in dem analysierten Textkorpus ist das aus
der Forstwirtschaft stammende Konzept der Nachhaltigkeit. So
wird flir eine Abkehr von kurzfristigen Gewinnen und eine Zuwen-
dung zu nachhaltigen Erfolgen pladiert, wie folgender Beleg exem-
plarisch zeigt:

Nachhaltigkeit hat fiir uns deshalb erste Prioritdt und steht
ganz eindeutig vor kurzfristiger Gewinnoptimierung. (Der
Spiegel 47/2008)

Zusammenfassend ist fiir die Pflanzen-Metapher festzuhalten,
dass Wirtschaft tiberwiegend iliber den Bereich Natur als Zustand
der Unkultiviertheit konzeptualisiert wird. Es zeigt sich, dass ein
neoliberalistisch gepragtes Wirtschaftsgefiige in Deutschland kei-
ne Zukunftsberechtigung hat, und dass sich der Staat aus dem Wirt-
schaftsleben nicht heraushalten kann. Dafiir steht exemplarisch fol-
gender Beleg:

Die Wirtschaft brauche »die ordnende Hand der Staaten, die
Regeln setzen und auch durchsetzen«. (Die Zeit 50/2008)
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Mit diversen Kultivierungs-Metaphern wird nahegelegt, dass
dem Staat eine wichtige Rolle bei der Gestaltung und Lenkung der
Wirtschaft zukommt.

Die Tier-Metapher

Wurden bis hierher Metaphernkonzepte aus dem Bereich Flo-
ra analysiert, wendet sich dieses Kapitel der Tier-Metapher zu. Die
Tier-Metapher ist in dem Textkorpus ebenfalls keine Neuheit °.
Neu sind jedoch die kreativen Erweiterungen dieses Metaphernbe-
reichs, mit denen bisher unbekannte Bedeutungsaspekte beleuch-
tet werden, wie auch neuartige, bisher unvernetzte Konzeptkombi-
nationen hinzutreten.

Im Folgenden soll zunichst gezeigt werden, wie die Akteure
tiber den Riickgriff auf diverse Tier-Metaphern abgewertet und
stigmatisiert werden. Im Anschluss daran soll skizziert werden,
wie wirtschaftliche Prozesse anhand von Metaphern in das Tier-
reich versetzt werden sowie welche Handlungen jeweils nahege-
legt werden.

Die Assoziation mit Tieren ist eine der effektivsten sprachli-
chen Strategien, Menschen abzuwerten. Paul zufolge (2004: 311),
spricht der Tierbegriff nicht notwendig von ,konkreten Tieren®,
sondern meint ein abstraktes ,Tier-Konstrukt®, eine stereotype,
zoologische Konzeption vom Tier. Tier-Konstrukte reprasentieren
nicht die Bezugsobjekte an sich, sondern nur unsere Vorstellungen
von ihnen.

Mit Tiermetaphern wird ganzen Menschengruppen insgesamt
das Menschsein abgesprochen, indem man feststellt, ,einer sol-
chen Gruppe fehle es an einem (oder mehr als einem) wesentli-
chen Merkmal, das den Menschen »eigentlich« erst zum Menschen
mache” (Hermanns 2012b: 43). Ein wesentliches Merkmal, das
den Menschen vom Tier unterscheidet, so hat sich gezeigt, ist die
Disziplinierung der Triebe und Egoismen (Hansen 2003: 15). Die
Analyse des Textmaterials zeigt, dass insbesondere den Akteuren
in der Wirtschaft das ,Menschsein wegargumentiert” (Hermanns

5 Zur Tiermetaphorik in der Wirtschaftssprache siehe u. a. (Musolff 1991),
(Baldauf 1997) (Jékel 2003).
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2012b: 43) wird, indem sie entweder explizit als Tiere nominiert
werden oder indem ihre Handlungen auf die animalisch gedeutete
Triebebene herabgestuft werden. Folgende Belege illustrieren, wie
Menschengruppen als von Affekten, Trieben und Egoismen gesteu-
erte Tiere konzeptualisiert werden:

...,wie Schweine am Trog* verhielten sich Anleger am Markt.
(Der Spiegel 20/2009)

In einem Boom, in dem die animalischen Triebe (“animal
spirits“) anstelle rationaler Uberlegung treten, gilt das
nicht unbedingt. (FAS 30/2009).

Riickwirkend betrachtet sieht manches in unserer Branche gie-
rig aus, selbstbezogen und realitiatsfremd, als ginge die Ge-
sellschaft drum herum sie gar nichts an. (Der Spiegel 19/2009)

Anders als beim Tier, dessen instinktgesteuerter Trieb auf die
Befriedigung oft lebensnotwendiger Bediirfnisse zielt, ist der Trieb
bestimmter Diskursakteure auf die Maximierung von Gewinnen
ausgerichtet.

Der Trieb, Reichtum zu erwerben, steckt in uns drin. Wenn die-
ser Trieb aber den Gesetzen des Urwaldes iiberlassen wird,
nach denen der Stirkste sich gnadenlos durchbeifdt, dann ist
das nicht sozial. (FAS 18/2009)

Die Tier-Metapher findet eine spezifische Auspragung in der
im Korpus stark belegten Herdentrieb-Metapher. Dafiir steht exem-
plarisch folgender Beleg:

Sein Kollege Robert Shiller, Professor an der Yale-Universitat,
hat bei Keynes gefunden, was fiir ihn das Ausmaf3 dieser Sys-
temkrise erklart: den ,animal spirit“ im Kapitalismus, den
Herdentrieb in einem System, das auf ganz und gar unmathe-
matischen Wegen nach Geld strebt, unberechenbar, irrational.
(Der Spiegel 20/2009)
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Mit der Herdentrieb-Metapher wird den Wirtschaftsakteuren
reflexives und nicht-soziales Handeln zugeschrieben. Nachahmung
fremden Handelns und Massenhandeln ist - wie bereits erwahnt
- kein soziales Handeln. Die den Akteuren zugeschriebenen Eigen-
schaften Irrationalitdt und Massenhandeln kommen in den Bezeich-
nungen Herde, Horde, Schar, Rudel etc. zum Ausdruck. Die Akteure
erscheinen als unselbstandig denkende und handelnde Menschen,
die sich willenlos fiihren oder treiben lassen. Zentrale sind dabei
die Konzepte Ratten und Lemminge und die vermeintlichen Verhal-
tensweisen dieser Tiere. Folgende Ausdriicke sind belegt: rat-race,
Rattenrennen um Gewinnmargen, Rattenrennen um Rendite, Wett-
lauf der Lemminge etc.

Verhalten sich alle gleich .... wie die Lemminge (Der Spiegel
1/2009)

Mit der Lemming-Metapher wird stereotypisches Wissen tiber
diese Tierart auf die Wirtschaftsakteure libertragen. Dazu gehort
auch das Wissen {iber den Mythos, Lemminge wiirden kollektiven
Massenselbstmord begehen, indem sie sich ins Meer stiirzen®. Der
damalige Finanzminister Steinbriick greift auf diesen Mythos zurtiick
und koppelt sie an die von ihm in Umlauf gebrachte Abgrund-Meta-
pher, um den Laien die Ursachen fiir die Krise zu erklaren:

Auf 4,5 Billionen Dollar schitzt der Internationale Wahrungs-
fonds die Vernichtung von Finanzvermdogen in der Welt. Es ging
zu wie in einem Rennen von Lemmingen: Alle liefen mit, und
viele liefen in den Abgrund. (FAS 37/2009)

Die Lemming-Metapher lasst sich in folgende Proposition auf-
l6sen: Wirtschaftsakteure sind ein selbstmordgefahrdete Gruppe.
Explizit kommt die Selbstmordgefidhrdung in folgenden Beleg zum
Ausdruck:

6 Das Mythos wurde mit dem US-amerikanischen Tierfilm Weifse Wildnis aus
dem Jahr 1958 verbreitet und findet sich in diversen Computerspielen wieder.
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Die Wirtschaftselite kurzsichtig, gierig, selbstmordgefahrdet;
(Der Spiegel 20/2009)

Festzuhalten bleibt, dass mit der Herdentrieb-Metapher die
unterstellte Gemeinsamkeit ,Massenhandeln’ mit allen Implikatio-
nen in den Bereich des Vorbewussten und Irrationalen verschoben
wird. Dieser Bedeutungsaspekt wird durch die Ausdriicke das ha-
ben alle gemacht, mitgespielt, wollte dabei sein verstarkt.

Alle haben mitgemacht, nicht nur die Banken.
(Der Spiegel 1/2009)

Die Tatsache, dass Massen manipulierbar und verfiihrbar sind,
kommt in den folgenden Belegen zum Ausdruck:

»Wir haben uns blenden lasseng, sagt ein hochrangiger Beamter.
(Die Zeit 15/2009)

Es war ja nicht nur die Industrie, die verfithrte. Die Menschen
wollten sich auch verfiihren lassen. (Der Spiegel 1/2009)

Die Mitspiel-Metapher mutet seltsam vertraut an. Mit ihr wird
das Bild eines von einer Minderheit verfiihrten Kollektivs etabliert,
in dem alle nur mitgemacht haben und sich am Ende keiner Schuld
bewusst sind. Man sei mitgefangen, mitgehangen und miisse nun
Jkollektive Demut” entwickeln. (Der Spiegel 19/2009)

Stand bei der Lemming-Metapher das massenbedingte, reak-
tiv verursachte Handeln im Vordergrund, so dominiert bei der Ru-
del-Metapher die riicksichtslose Absicht, aus der Wehrlosigkeit des
Opfers einen Vorteil zu ziehen.

Oft im Rudel priigeln Fonds die Kurse angeschlagener Firmen

in den Boden, um so ihre Profite zu maximieren. (Der Spiegel
39/2009)
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Die Riicksichtslosigkeit der Hedge-Fonds und internationaler
Investoren wird auch mit der negativ belasteten Heuschrecken-Me-
tapher zum Ausdruck gebracht.

Das Geldhaus hatte die Forderungen aus Piper grofdtenteils
weitergereicht - an fiinf Hedgefonds aus Ubersee, Heu-
schrecken wie Caner, nur grofder und aggressiver. (Der Spiegel
25/2009)

Die Hedgefonds haben sich darauf spezialisiert, das noch vor-
handene Fleisch vom Knochen sogenannter Distressed In-
vestments zu schilen. (Der Spiegel 25/2009)

Die Heuschrecken-Metapher ist im Anschluss an die sogenann-
te Kapitalismusdebatte” zu einem zentralen Bestandteil des 6ffent-
lichen Diskurses geworden (Ziem 2008b: 115). Ziem zeigt in zwei
detaillierten inhaltlichen Analysen (2008a: 367-440; 2008b), dass
sich metaphorische Verwendungsweisen von Heuschrecke zwar
schon in der Bibel zur Konzeptualisierung der Strafe Gottes finden,
dass aber der heutige Gebrauch eher fiir das kapitalistische Prinzip
der Profitmaximierung (Ziem 2008b: 114) steht. Ein Teil der ak-
tuellen Bedeutung der Heuschrecken-Metapher markiert eine ge-
wisse geschichtliche Kontinuitdt der sozialen Stigmatisierung von
Menschengruppen, die als fremde Eindringliche empfunden wer-
den (Ziem 2008b: 118).

Die Heuschrecken-Metapher im Rahmen der Kapitalismus-De-
batte als Form der Kapitalismuskritik einzusetzen (...), schliefdt
unmittelbar an die Stigmatisierung von Juden als raffgierige Kapi-
talisten an, zumal meist angloamerikanische Finanzinvestoren in
der Kritik stehen und standen. Der gegenwartige Trend geht zudem
dahin, Heuschrecke als Stigmawort im Schnittfeld von Antikapita-

7 In einem Interview fiir die Bild am Sonntag hat der damalige Bundesarbeit-
sminister Franz Miintefering die Metapher zum ersten Mal benutzt. Da heif3t
es: ,Manche Finanzinvestoren verschwenden keine Gedanken an die Men-
schen, deren Arbeitsplétze sie vernichten. Sie bleiben anonym, haben kein
Gesicht, fallen wie Heuschreckenschwarme iiber Unternehmen her, grasen
sie ab und ziehen weiter (Ziem 2013: 230)
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lismus und Antiamerikanismus zu etablieren. (Ziem 2008b: 118).

Die Heuschrecken-Metapher scheint auch im Diskursverlauf
immer wieder auf; etwa um Kritik an Investoren und Hedge-Fonds
aus den USA und Grofdbritannien sowie an den Wirtschaftsgefii-
gen dieser Lander zu iiben. Grof3britannien wird z. B. als Land der
Heuschrecken (Der Spiegel 25/2009) bezeichnet, wahrend die USA
als Mutterland des ungeziigelten Kapitalismus (Der Spiegel 8/2009)
oder Land des Raubtierkapitalismus (Der Spiegel 20/2009) nomi-
niert werden.

Die lexikalisierte Metapher ,Raubtierkapitalismus steht laut
Duden-Online fiir eine ,ohne Riicksicht auf andere Belange nur
nach moglichst grofdem Profit strebende Form des Kapitalismus*“®.
Die Raubtier-Metapher wird im Textkorpus kreativ verkniipft mit
einer Fiille von Entfesselungs-Metaphern, mit denen die neolibe-
ralistische Ausgestaltung des Kapitalismus und die damit einher-
gehende Deregulierung, d.h. Verringerung staatlicher Eingriffe in
das Marktgeschehen, als Entfesselung des Kapitalismus (Der Spiegel
44/2008) konzeptualisiert werden. Die Angelsachsen hatten das
Tier entfesselt und nicht ausreichend liberwacht, so konnte es aus
seinem Mutterland, den USA, ausbrechen und auf den Rest der Welt
Ubergreifen.

Der entfesselte Finanzkapitalismus ist die Spatfolge einer
politischen Schule, die sich in der Nach-Thatcher- und Nach-Re-
agan-Zeit in vielen Landern etabliert hat. (FAS 37/2009)

Regierungen haben in den letzten drei Jahrzehnten die Mérkte
von Fesseln befreit, zunachst in den USA und in Grof3britanni-
en, spater auch in Deutschland. (Der Spiegel 20/2009)

Das Bild wird verstarkt durch Metaphern der Ziigellosigkeit,
die versprachlicht werden als hemmungslos, enthemmt, unkontrol-
liert, wild, ziigellos, ungeziigelt, exzessiv, maflos.

8 https://www.duden.de/suchen/dudenonline/Raubtierkapitalismus
(Abrufdatum 20.10.2017)
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Die gleichermafien komplexen wie abstrakten Phanomene Markt
und Kapitalismus werden in diesen wie dhnlichen AufRerungen als
entfesseltes Raubtier konzeptualisiert. Die Entfesselungs-Metapher
legt auch entsprechende Handlungen nahe. Mit dem Auftreten der
Akteure - Wirtschaftsexperten und Vertreter der Politik - werden
die von ihnen favorisierten Mafdnahmen der Domestizierung disku-
tiert. Wirtschaftspolitische Maf3nahmen werden zu Zdhmungen und
Fesselungen, um den Kapitalismus einzufangen, zu beruhigen und an
die Leine zu legen, wie folgende Belege zeigen:

Seit 1989/90 gibt es kein Ausbrechen mehr aus dem Univer-
sum des Kapitalismus - es kann nur um eine Zivilisierung und
Zahmung der kapitalistischen Dynamik von innen gehen.
(Die Zeit 46/2008)

Nicht, weil die Blirger den Kapitalismus satthatten, sie wollen
ihn lediglich ziigeln. (Der Spiegel 15/2009)

Als Bundesfinanzminister Peer Steinbriick vor zwei Jahren
Hedgefonds an die Leine nehmen wollte, war Brown dage-
gen. (Die Zeit 14/2009)

Deutschland wiirde die Banken weitaus starker an die Kandare
nehmen als die USA oder Grofdbritannien. (Die Zeit 11/2009)

Zusammenfassend ist festzuhalten, dass die Wirtschaft anhand
der Tier-Metapher als ein wilder und somit duferst bedrohlicher
Bereich dargestellt wird, der ohne den Einfluss des Staates anima-
lische Ziige annehmen kann, wie folgender Beleg zeigt:

Der entfesselte Markt muss reguliert und kontrolliert werden,
gewiss. (Die Zeit 47/2008)

Mit Metaphern der Zahmung, Ziigelung und Zivilisierung wird
nahegelegt, dass der barbarische Naturzustand durch mensch-
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lichen Eingriff in einen Kulturzustand tiberfiihrt werden muss.
Die Darwinistische Metapher

Unter Bezugnahme auf das darwinistische Bild vom Daseins-
kamp als ,survival of the fittest” werden die Abldufe und Akteure
in der Wirtschaft in den Wissensrahmen der Evolutionstheorie ein-
gebettet, wo sich der Starkere durchsetzt und der Schwache nur
geringe Uberlebenschancen hat (vgl. Musolff 1991, Jakel 2003).

Der Starkere, der sich in der freien Wildbahn der Konkur-
renzgesellschaft durchsetzt, (Die Zeit 46/2009)

Der Markt wird als ein Territorium konzeptualisiert, in dem
Unternehmen in einem gegenseitigen evolutiondaren Kampf ums
Uberleben stehen. Dabei gilt folgender Grundsatz:

Tote den Feind, bevor der Feind dich totet. (Der Spiegel
11/2009)

Der Markt erscheint als eine begrenzte Ressource, um deren
Anteile hart gekampft wird. So erscheint es folgerichtig, dass die
Starksten und Grofdten diesen Darwin’schen Selektionskampf iiber-
leben, indem sie die Schwachen fressen, schlucken und verdauen.
Gelegentlich werden finanziell schwache und untaugliche Unter-
nehmen in einem gnadenlosen Vorgang nattirlicher Selektion vom
Markt selbst ausgemerzt und weggefegt. Diese Rolle wird in dem
analysierten Textkorpus von der Wirtschaftskrise iibernommen:

Es muss vorher in der Wirtschaft starke Ubertreibungen gege-
ben haben. Dann kann eine Krise - ohne Staatseingriff - eine
reinigende Wirkung haben, weil fehlgeleitete Unternehmen
vom Markt verschwinden. (FAS 49/2008)

Die Auswertung des Textmaterials fiihrte zu dem Ergebnis,

dass die Darwinistische Metapher eine kreative Erweiterung er-
fahren hat, indem der Daseinskampf und der Selektionsprozess auf
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zwei miteinander konkurrierende Wirtschaftsformen ausgeweitet
werden. So kdmpft die soziale Marktwirtschaft mit dem angelséch-
sischen Kapitalismus um eine Existenzberechtigung auf dem deut-
schen Markt. Die Vertreter der Politik unterstiitzen diesen Kampf,
wie folgende Belege zeigen:

Es kann nicht sein, dass wir die Kapitalisten einfach machen
lassen. Man muss Regeln finden, um die globale Finanzindust-
rie an die Kette zu legen. (Die Zeit 44/2009)

Aber wenn wir den Raum den Stirksten iiberlassen, weil sie
das meiste Geld haben, die dicksten Muskeln, geht das nicht
gut. (Die Zeit 44/2009)

Das metaphorische Szenario von Wirtschaft als Kampf ums
Uberleben der Stirksten ldsst sich wie folgt zusammenfassen:
Unternehmen und Wirtschaftsformen werden animiert als
Rivalen, die in einem scharfen Kampf ums Uberleben miteinander
konkurrieren. Sie treten als Tiere auf, durch deren Beteiligung am
Markt der Darwin’sche Kampf mit seiner natiirlichen Selektion
zum Kampf um Marktanteile, Kunden und Renditen eskaliert. Als
naturgegeben sind Unternehmen unterschiedlich fit und nur die
fittesten liberleben den Kampf ums Dasein. Die natiirliche Auslese
wird vom Markt unterstiitzt, der schwache Unternehmen eliminiert
und Lebensraum fiir die starken schafft.

Die Jagd-Metapher

Jagdbezogene Metaphern bilden einen wohletablierten Meta-
phernbereich der Wirtschaftssprache (Musolff, 1991) und lassen
sich auch im Textkorpus an einer Fiille von Belegen nachweisen.
Die Jagd als anschauliche Form des Nahrungserwerbs durch Riick-
griff aufin der Natur vorhandene, wahrnehmbare Lebewesen dient
als Ausgangsbereich fiir die kognitive Bewdltigung von komple-
xen wirtschaftlichen Ablaufen aus dem abstrakten tertidaren Sek-
tor. Spezifische wirtschaftsthematische Bereiche, in denen Jagd-
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metaphorik in dem analysierten Textmaterial haufig zum Einsatz
kommt, sind 6konomischer Wettbewerb, Finanzdienstleistungen
und Krisenmanagement. In allen drei Bereichen kniipft die Jagd-
metaphorik mehr oder weniger an die darwinistische Sicht des
Wirtschaftsgeschehens an. Um aufzuzeigen, welche Aspekte der
Jagd bei der Metaphorisierung von wirtschaftlichen Geschehnissen
relevant sind, soll zunachst der Bilderspenderbereich Jagd skizziert
werden. In einem zweiten Schritt werden die einzelnen Auspragun-
gen der Jagd-Metapher naher beschrieben.

Die Jagd ist entweder eine Freizeitbeschaftigung oder eine
Wirtschaftsform. In beiden Fallen wird auf Vorgefundenes zuriick-
gegriffen. Dient die Jagd dem Nahrungserwerb, so handelt es sich
um eine Tatigkeit, die der Mensch mit dem Raubtier teilt (Hansen
2003: 14). Die Jagd als Ernahrungsform wird heute mit Naturvél-
kern in Zusammenhang gebracht, als eine pra-staatliche oder staa-
tenlose Wirtschaftsform. Wesentliche Merkmale der Jagd sind die
Nicht-Sesshaftigkeit der Jager, die Kurzfristigkeit der Nahrungssi-
cherung sowie die starke Abhdngigkeit vom Zufall. Diese Ernah-
rungsform erfordert wenig Arbeit, liefert aber eine gehaltvolle
Nahrung. Jagd erfordert Korperkraft, Schnelligkeit und Geschick.
Es handelt sich um eine Mannerdomane, denn Jagd impliziert Mas-
kulinitat, eine zielgerichtete, korperliche Tatigkeit, ein aktives Ein-
greifen und unter Kontrolle bringen von Gegenstinden des Interes-
ses (Hansen 2003: 134).

Bei der Konzeptualisierung der Wirtschaft als Jagd werden die
Akteure in Angreifer und Opfer eingeteilt. Die Angreifer sind im
Falle der Finanzwirtschaft die Investmentbanker, Trader und Hed-
ge-Fonds-Manager. Die Auswertung der Nominationen und Pradi-
kationen fiir diese Personengruppe zeigte, dass das Investment-
banking als typische Mannerdoméne dargestellt wird. Die Akteure
sind iliberwiegend junge, starke, schnelle, aggressive Kerle, Jungs,
Kids ° und besitzen somit die Eigenschaften, die fiir eine erfolgrei-
che Jagd erforderlich sind. Die Anleger hingegen werden nominiert
als Opfer, dltere Personen, Rentner, ahnungslose Dritte und typisiert

9 Als typische Attribuierungen erscheinen stark, flink, aggressiv, hungrig,
schnell, egoistisch, riicksichtslos, gierig und raffgierig.
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als alt, doof, naiv, nichtsahnend, ahnungslos. In dieser dualistischen
Beschreibungsweise erscheinen Anleger als eine ideale Jagdbeute.
Die Jagd-Metapher bringt zum Ausdruck, dass in der Finanzwirt-
schaft nicht produziert, sondern auf Vorgefundenes zuriickgegrif-
fen wird: das Geld anderer Leute. Als Kéder und Lockmittel werden
diverse Finanzprodukte eingesetzt; den Anlegern schmackhaft ge-
macht und auf den Markt geworfen. Das Gesprach mit dem Kunden,
in dem die zweifelhaften Produkte verkauft werden, wird als Falle
konzeptualisiert. Dazu folgender Beleg:

»Aber da“ sagt Launhardt heute, ,schnappte die Falle schon
zu.“ (Der Spiegel 3/2009)

Der aktive Zugang auf die Kundschaft wird als Kundenfang,
Jagd oder Treibjagd versprachlicht.

Viele Banker argert es derzeit, wenn ausgerechnet die teilver-
staatlichte Commerzbank mit besonders tippigen Zinsen und
aggressiver Werbung auf Kundenfang geht. (Der Spiegel
9/2009)

Werden Borsenhdndler und Hedge-Fonds-Manager als Angrei-
fer konzeptualisiert, dann erscheinen sie als besonders aggressiv
und skrupellos.

Dann folgte am Donnerstag das grofde Halali auf Morgan Stan-
ley, die neben Goldman Sachs letzte grofe iiberlebende Invest-
mentbank. (Der Spiegel 39/2008)

Hier haben die Handler langst ihre Treibjagd auf das nachste
Opfer eroffnet. (Der Spiegel 39/2008)

Aufgrund der Finanzkrise attackierten die Spekulanten die
Ostwédhrungen wie etwa den ungarischen Forint nur vorsich-
tig. ,Die Fonds haben derzeit nicht die Kraft fiir eine groféange-
legte Spekulationsattacke” (Der Spiegel 46/2008)
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Bei dem Begriff Spekulation’® handelt es sich um eine Ubertra-
gung aus dem Jagdbereich in die Wirtschaftssprache. Auch wenn
dieser metaphorische Ursprung erblasst ist, zeigt diese Konzept-
kombination, dass die Wahrnehmung der Wirtschaft als Jagd keine
Erfindung unserer Zeit ist, sondern schon seit dem 18. Jahrhundert
belegt ist.

In dem metaphorischen Szenario ,Finanzwirtschaft ist Jagd“
stehen die Anleger metonymisch fiir ihr Geld, das als Beute kon-
zeptualisiert wird. Als Beutefleisch erscheinen aber auch Deals,
Margen, Gewinnmargen, Renditen, Gewinne, Ertrdge, Dividenden,
Boni und Abfindungen, die mit den Attributen saftig, dick und fett
versehen werden.

Gerade aber das Investmentbanking hat in einigen Instituten
schon wieder zu saftigen Gewinnen gefiihrt. (FAS 23/2009)

Und was ist mit der ziigellosen Jagd nach Rendite? (FAS
8/2009)

Bei der Jagd auf Kunden werden diverse Wertpapiere, iippige
Zinsen und verlockende Angebote als Koder eingesetzt. Bei der Ko-
der-Metapher schwingt ein wesentlicher Bedeutungsaspekte mit,
der auf die Finanzprodukte Ubertragen wird: Ein Kéder ist nicht
immer etwas Essbares, sondern er kann Nahrung auch vortau-
schen oder Gift enthalten. In dem analysierten Textmaterial ist die
Giftkoder-Metapher implizit prasent und lasst sich an den adjekti-
vischen Attributen fiir Wertpapiere ablesen: verseucht, giftig, faul,
gefdhrlich, riskant. Solche Wertpapiere wurden kunstvoll verpackt
und weiterverkauft.

So konnte Credit Suisse aus einer ganzen Reihe solcher Immo-
bilienkredite Pakete schniiren, um sie dann mit anderen Finan-

10  Eine Entlehnung aus dem lat. speculari ‘(umher)spahen, sich umsehen, aus-
kundschaften, beobachten’, die seit dem 18. Jahrhundert in der Kaufmanns-
sprache in der Bedeutung ‘kaufmannische Berechnung, riskante, auf Ge-
winn zielende Unternehmung’ ,Spekulation“ belegt ist. Bereitgestellt durch
das Digitale Worterbuch der deutschen Sprache, <https://www.dwds.de/
wb/Spekulation>, abgerufen am 20.10.2017.
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zierungen zu hochverzinsten, aber riskanten Wertpapieren
auf den Markt zu werfen. (Der Spiegel 25/2009)

Mit der Giftkdder-Metapher wird eine moralisch verwerfliche
Art des Wirtschaftens dargestellt. Sie impliziert, dass schlechte
Kredite bewusst zu Paketen gebilindelt und weiterverkauft wurden,
obwohl bekannt war, dass sie giftig sind und Vermdgen vernich-
ten konnen. Folgender Beleg zeigt, dass dieser Trend aus den USA
kommt:

Die USA sind heute eine Volkswirtschaft, die das Ersparte an-
derer Volker ansaugt. (Der Spiegel 18/2009)

Mit der Jagd-Metapher wird die globalisierte Welt in Reviere
eingeteilt. Internationale Banken mit Filialen in Deutschland wer-
den als Wilderer metaphorisiert und somit als Eindringliche emp-
funden. Der Handel mit zweifelhaften Wertpapieren wird als eine
dem deutschen Bankengeschaft fremde Tatigkeit dargestellt.

Das grofde Geschaft aber, so stellten die Banken fest, macht man
ohnehin nicht mehr mit Sparern und Kleinkrediten, sondern
mit Wertpapiergeschiften und Firmeniibernahmen. Interna-
tionale GrofRbanken bewiesen das und wilderten auch im
deutschen Revier. (FAS 41/2008)

Mit der Konzeptualisierung von Wirtschaft als Jagd wird auch
eine Kritik an den angelsachsischen Geschaftsmodellen angestofden.

Den Crash 08 hitten allein die raubtierkapitalistischen An-
gelsachsen zu verantworten (Die Zeit 32/2009)

Die Jagd der Angelsachsen nach kurzfristiger Rendite und
immer hoheren Quartalsergebnissen sei ursachlich fiir die Kri-
se, die sich nun wie ein Olteppich ausbreite, analysierte Stein-
briick. (FAS 38/2009)

Zusammenfassend lasst sich fiir die Jagd-Metapher folgendes
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festhalten: Die Wirtschaft und ihre Akteure werden in einem Urzu-
stand dargestellt, in dem der Mensch den Raum der Kultur und der
langfristigen Nahrungssicherung durch landwirtschaftliche Tatig-
keit noch nicht betreten hat. Es dominieren Bilder der Kurzfristig-
keit, der schnellen Gewinnanhdufung und der Riicksichtslosigkeit
auf Andere.

Das Wirtschaftsgefiige — Tier oder Mensch?

Im Folgenden wird die in dem Textmaterial deutlich gewordene
Kapitalismuskritik aufgegriffen. Es soll aufgezeigt werden, welche Me-
taphern, neben den bereits besprochenen, jeweils fiir die Konzeptuali-
sierung des angelsachsischen Kapitalismus und der deutschen Markt-
wirtschaft gebraucht werden. Im Rahmen einer Nominationsanalyse
soll dargestellt werden, mit welchen Nominalphrasen und Pradikati-
onen auf den Kapitalismus und auf die Marktwirtschaft Bezug genom-
men wird. Fiir den Kapitalismus ergibt sich folgendes Bild:

ein primitiver Kapitalismus

ein mafdloser Kapitalismus

ein extremer Kapitalismus

der pure Kapitalismus

der ungeziigelte Kapitalismus

der relativ ungeziigelte ,angelsachsische Kapitalismus*
der wilde Wall-Street-Kapitalismus

Die Vielzahl der unterschiedlichen adjektivischen Attribuie-
rungen zeigt, dass es nicht den einen Kapitalismus gibt. Vielmehr
existieren fiir die Akteure eine grofde Anzahl unterschiedlicher Ka-
pitalismusformen, die iiberwiegend negativ bewertet werden.

Als Pradikate werden dem Nomen Kapitalismus zugeschrie-
ben: unberechenbar, irrational, riicksichtlos, ziigellos, enthemmt, un-
kontrolliert, unreguliert, menschenfeindlich.

Die attributiv und pradikativ gebrauchten Adjektive haben
eine stark negativ wertende Bedeutung und rufen eine ablehnen-
de Haltung hervor. Der Kapitalismus wird als etwas Andersartiges,
dem deutschen Wirtschaftsverstiandnis Fremdes, wahrgenommen.
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Es wird pladierten fiir einen netten, neuen, aufgekldrten, eingeheg-
ten Kapitalismus.

Es hat sich aber weltweit ein anderer Kapitalismus entwickelt,
der exzessiv wurde und keine soziale Komponente mehr kann-
te. (FAS 18/2009)

Bei der Analyse der deutschen Wirtschaftsordnung fallt auf,
dass diese wahlweise als Kapitalismus oder Marktwirtschaft be-
zeichnet wird. Daher war der Kontext, in den Kapitalismus einge-
bettet ist, mafdgeblich bei der Eruierung der Analyseeinheiten. Es
ergab sich folgendes Bild:

die freie Marktwirtschaft

die soziale Marktwirtschaft

eine vernlnftige, funktionierende soziale Marktwirtschaft
eine gestaltete Marktwirtschaft

der rheinische Kapitalismus

ein Kapitalismus mit menschlichem Antlitz

Ordnung

Modell

unser Modell

Als Pradikate treten auf: ist ein Zivilisationsprodukt, ist das bes-
te Modell etc.

Die Nominations- und Pradikationsanalyse zeigt, dass die
deutsche Wirtschaftsform tiberwiegend positiv bewertet wird, in-
dem auf die soziale und menschliche Komponente des deutschen
Modells verwiesen wird. Der Begriff der ,sozialen Marktwirtschaft*
wird als ,Fahnenwort fiir die bundesrepublikanische Wirtschafts-
ordnung” gebraucht. (Stotzl et al. 1995: 49) und von den Wirt-
schaftsformen anderer Lander abgegrenzt.

Mit Bezug auf die zentrale Fragestellung dieser Arbeit, ob die
Wirtschaft in den Bereich Natur oder Kultur fillt, lasst sich festhal-
ten: Aus der Analyse der Natur- und Kulturmetaphorik ergibt sich,
dass neoliberalistische Wirtschaftsgefiige eindeutig in den Bereich
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der Natur fallen. Sie werden als natiirliche Systeme und Tiere darge-
stellt, die ohne menschlichen Eingriff zu funktionieren scheinen. Die
deutsche Wirtschaftsform fallt in den Bereich der Kultur. Die Markt-
wirtschaft wird entweder als ein Mensch oder als eine vom Men-
schen geschaffene und daher modellierbare Wirtschaftsordnung
dargestellt. Folgender Beleg aus dem Textkorpus soll das illustrieren:

Es geht um die Frage nach der Wirtschaftsordnung, in der die
Biirger kiinftig leben wollen. Ein System, in dem eher die un-
sichtbare Hand des Marktes nach den Gesetzen von Angebot
und Nachfrage regiert, wie es schon der Moralphilosoph und
Okonom Adam Smith einst forderte. Oder eine Ordnung, in der
die sichtbare Hand des Staates die Wirtschaft maf3geblich
lenkt. (Der Spiegel 9/2009)

4 Zusammenfassung der Analyseergebnisse

Anhand des Metapherngebrauchs in dem analysierten Text-
material wurde gezeigt, dass das abstrakte Phanomen Wirtschaft
auf unterschiedliche Weise konzeptualisiert wird. Die am hau-
fig eingesetzten Metaphern stammen aus den Bereichen Wildnis,
Dschungel, Wildwuchs, Raubtiere, Darwinistischer Kampf ums
Dasein und Jagd. Unterschiedliche Konzeptualisierungen sind
moglich, weil beim Metapherngebrauch nur einzelne Aspekte des
Ausgangsbereichs auf den Zielbereich libertragen und beleuchtet
werden, wahrend alle anderen Aspekte im toten Winkel der Meta-
pher bleiben. Fiir die Wirtschaft im Spannungsfeld von Natur und
Kultur ergab sich, dass der gegenwartige Zustand tiberwiegend mit
Metaphern aus dem Bereich der Natur bzw. Wildnis dargestellt
wird. Wirtschaftliche Prozesse werden durch den Gebrauch als na-
turgegeben und vom Menschen nicht beinflussbar dargestellt. Die
Wirtschaftsakteure werden entweder als Jager oder Wilderer, die
den Raum der Kultur noch nicht betreten haben, dargestellt, oder
aber zu Tieren herabgestuft. Es dominiert das Bild der kurzen und
schnellen Anhaufung von Gewinnen mit List und Skrupellosigkeit,
dafiir aber wenig Arbeit. Wenn Metaphern aus dem Bereich Kul-

86



NATUR UND KULTUR ALS BILDSPENDER FUR DIE KONZEPTUALISIERUNG...

tur zum Einsatz kommen, dann beziehen sie sich auf die Vertreter der
Politik. Diese Metaphern sind zukunftsbezogen und bezeichnen Maf3-
nahmen aus den Bereichen Landwirtschaft und Forstwirtschaft, mit
denen der behauptete atavistische Zustand in der Wirtschaft kultiviert
werden kann. Das erlaubt die Einsicht, dass Natur und Kultur nicht als
Gegensatze, sondern vielmehr als miteinander komplementare Begrif-
fe zu verstehen sind. Die Natur liefert das Material. Was der Mensch
daraus macht, ist Kultur (Hansen 2003: 29). Die Kultur-Metapher si-
gnalisiert dringenden Handlungsbedarf und eine Riickbesinnung auf
die traditionellen Werte und Normen der Deutschen.
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PRIRODA I KULTURA KAO METAFORE
ZA KONCEPTUALIZACIJU POJMA ,EKONOMIJA*

Rezime

Autor u ovom ¢lanku analizira metafore iz oblasti prirode i kulture
koristene u njemackim medijima za konceptualizaciju apstraktnog pojma
»ekonomija“. Cilj autora je da sazna da li se ekonomija dozivljava kao pri-
rodni proces koji je van domasaja Covjeka, ili pak kao nesto Sto je ¢ovjek
stvorio svojim radom. Analiza je radena metodama kognitivne semantike
na korpusu od 156 ¢lanaka objavljena u tri vodec¢a njemacka medija u jeku
ekonomske krize 2008/20009. Cilj istrazivanja je da se odgovori na sljede-
Ca pitanja: Da li u tekstovima prevladavaju metafore iz oblasti prirode ili
kulture? Sta nam te metafore otkrivaju o poimanju ekonomije i u¢esnika
u ekonomskom procesu? Na osnovu empirijske analize autor dolazi do
zakljucka da se ekonomija u njemackoj javnost uglavnom dozivljava kao
prirodni proces, a ne kao djelo covjeka. Ekonomija i njeni ucesnici opisuju
se vokabularom iz oblasti divljine, flore i faune, lova i darvinisticke borbe
za opstanak. Atavisticko stanje u njemackoj ekonomiji pripisuje se uticaju
anglosasksonskog neoliberalizma koji se u Njemackoj poceo Siriti 1990-
tih godina. Sasvim drugacija slika se stvara kada su u pitanju politika i nje-
ni predstavnici. Politicku vlast karakterise njena odlu¢nost da stane u kraj
neoliberalisti¢kim strujama. U ovoj oblasti dominiraju metafore iz oblasti
Sumarstva i poljoprivrede, Cime se daje do znanja da se atavisticko stanje
u privredi moZe prevazici i vratiti na nivo kulture.

Kljucne rijeci: priroda, kultura, ekonomija, metafore.
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